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FASHION ‘ en festligare vardag
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Froken Sverige gor stora
siffror av snygga snitt

Lika mycket trendkénsla som affarsinne har fatt Valerie Aflalo att lyckas.
Siffrorna speglar framgangen. | &r férdubblar hon omsattningen pa en annars

ljum kladmarknad.

Det ar en speciell gladje i Valeries
plagg. De smé& men personliga detal-
jerna ger en extra glans i vardagen. Se
det som en krydda av sjalvfértroende
i tygerna och snittet. NA&r jag stiger in
i hennes ateljé ar det rakt in i den krea-
tiva produktionen som ger kénslan av
en blomsteraffar. Det prunkar av farger,
ménster och modeller. En tradgérd star
iblom!

- Allting &r en kombination av model-
len och tyget och andas lite vintagegla-
mour fr&n forna glada tider. Jag vill for-
medla det som var vackert igér idag! Jag
vill att man ska kunna ha plaggen lange.
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For Valérie Aflalo Freij var det
helt naturligt att bli entreprenér
och just mode kom naturligt d&
hon ar f6dd i en textilfamilj. Hen-
nes pappa bérjade som agent fér
Yves Saint Laurent i Skandina-
vien i slutet pd 1970-talet. Idag
har agenturen allt ifrdn Kenzo till
Armani. I familjeféretaget job-
bar d&ven mamma Ann-Kristin;
diskussionerna hemma kretsade
séledest kring affarer och mode.

Karriaren bérjade som modell
och radiopratare. Ar 2000 krén-
tes Valerie till fréken Sverige.
Sedan gick flytten till Paris och
assistent hos modedesignern Re-
nato Nucci samt studier i méns-
terkonstruktion. Tillslut tog hon
det avgérande steget - att starta
eget.

- Det var min énskan om att
skapa ndgot som de flesta har rad
att kdpa men med en haute couture kva-
lité. De flesta modehus lagger p& mycket
for ett visst varumarke, det gér inte jag.
Jag vill ha mer fest till folket!”

I de nirmaste framtidsplanerna lig-
ger en egen butik i Stockholm, utékade
produktionsled, marknadsféring och att
anstélla fler medarbetare.

- Och sa ska vi ha lika roligt och njuta
av det vi gor!

Trots den radande lagkonjunkturen
déar butiker slér igen och reaskyltarna
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tar éver skyltfénstren kan Valerie stolt-
sera med férdubblad omséttning 2009.

- Jag tror att mina klader faller folk i
smaken direkt, det framkallar en "vill ha
kansla”. Viutmaérker oss med det lilla ex-
traifarg och form, vi &r som den godaste
pralinen i en godisaffar. Det gér det latt
att sélja vara klader. pre

Fakta

Valerie

Namn: Valerie Aflalo.
Aldrar: 32 &r.
Bor: Vasastan, Stockholm.
Foretag: Valerie.

Motto: Lat varje dag bli en fest och vaga
kl& upp dig! Livet ar for kort for att ge
efter for den graa vardagen.
Valeries signum: Det ar stdrre att gora
ett festplagg &n vardagsplagg, och fest
ar min inriktning, det ar det roliga och
vacker mest intresse hos folk.
Karriartips: Gor det du alskar och
var inte radd for utmaningar,
det I6nar sig i langden.

Gor aldrig: Tappar tron pa mig sjalv
Jobbkladsel: Jeans, topp eller en
tunika. Till det en scarves och
skinnboots med klack.
Omsattning: 2009 beraknas bolaget
omsatta 7 miljoner kronor
(3,5 miljoner 2008). Under forsta
halvan 2010 (sex manader) berdknas
omséattningen till 4 miljoner kronor.
Bolaget startade 2006.
Anskan: Ett antal egna butiker med
"helhetskansla”, dar det forutom
klader bland annat ska finnas
bocker och maébler.

Kénda kvinnor som burit deras klader:
Malin Akerman, Emilia de Poret.
Inspiration: Resor och vintageklader.

Bekvamt. Byxor, Betty,
Desert, 34-42, 1895 kr.
Kofta, Bodil, reef stripe,
XS-XL,2495kr.




a, Bodil, reef stripe,

XS-XL, 2 495 kr.
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