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'Om duinte redanlagt kladmarket Valerie
pa minnet, gér det nu. Yalerie Aflalo

star infér sitt stm? ombrott som

- designer. | var gér hon en egen kollektion
accessoarer for detVarldsomspiannande
kosmetikaféretagetOriflame. Kollektionen
kommer attinnehallayaskor, solglaségon

och necessérer.

AV CECILIA HELLE FOTO MAGNUS RAGNVID CHAMMON
HAR OCH MAKEUP MIA HOGFELDT
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alerie Aflalo 13-
ter ung i telefon,
och det &r svart
att tdnka sig att
hon ar 34 ar néar
hon trippar in i
fotostudion  pa
héga klackar i
kortkort kjol, och
svanger pa sitt lockiga harsvall. Bdde
fotografen och stylisten f&r varma
kramar innan arbetet satter igdng
och skrattet finns alltid néra. Valerie
Aflalos framtoning ar gulligt flickig,
men det ar bara en sida av hennes
personlighet.

Bakom den rara fasaden déljer
sig en smart och framgéngsrik af-
farskvinna. P4 fyra &r har Valeries
kladféretag natt upp till 15 miljoner
i omséttning. Och det stora genom-
brottet fér kladmaérket kommer inom
kort, Valerie ska designa en egen kol-
lektion accessoarer till Oriflame, den
svenska kosmetikajitten med férsalj-
ning i mer én 50 ldnder. Rdkna med
att varumarket Valerie snart kommer
att vara pé allas lappar.

Vad ir d3 hemligheten bakom Vale-
ries framgang? Valerie sippar pa en
farskpressad fruktljus och tinker en
stund innan hon svarar.
- Jag har hittat en egen nisch, femi-
nina kldnningar som béde ar lekfulla
och glamorésa, men som &nd& &r
enkla att bdra. Sddana fanns inte i de
svenska butikerna férut.
Anledningen till att Valerie kunde
se behovet av lekfulla och glamo-
résa kldnningar tror hon beror pé
att hon &r uppvuxen inom mode-
branschen. Hennes franska pappa
Pierre Aflalo och hennes svenska
mamma Anki Aflalo driver Gent-
swear, en klddagentur som tagit

valerie aflalo | PORTRATT

ORIFLAME

ANNA RIEU, PRODUKTCHEF FOR ACCESSOARER PA ORIFLAME.

Eftersom Oriflame &r ett svenskt
madrke ville vi ha en svensk designer,
och Valerie star fér det skandina-
viskt naturliga. Valerie har realiserat
sin drém om att bli en framgangsrik
designer och jag hoppas darfér

att hon kan vara en inspiration fér
vara konsulenter. Hon har en stark
entreprenérsanda och samtidigt en
6dmjuk och varm personlighet som
tilltalar oss. Vart ledordfér 2011 &r
”’Make that change”. Genom att bli
Oriflame konsulent kan kvinnor varl-
den o6ver gora skillnad i sina liv. En
konsulent som séljer fér oss bygger
upp en egen business och far makt
over sin ekonomi. Eftersom Valeries féretag ar en succéhistoria tror jag att
hon &r en perfekt forebild.

Fdrutom att vara konsulenter har méjligheten att fa ta del av véaskkollektionen,
solglaségon och klocka fran Valerie, s kommer de bista konsulterna att bli
inbjudna till Stockholm och Valeries showroom, och far ett eget plagg exklu-
sivt designat av Valerie som pris.

Vi &r stérst i Ryssland och Baltikum, och jag tror att Valerie kommer att sla dar
fér hon star for glamour, man kénner sig lyxig i hennes kldder och accessoarer.
Men Valerie har férsékt att anpassa kollektionen till alla vara 60 marknader
genom att géra den bade klassisk och elegant, sa jag tror att den kommer att
falla de flesta i smaken vérlden runt.

Valeri sjalv ska vara modell, det kdnns roligt eftersom hon jobbade fér oss
som modell redan fér tio ar sedan.

I mer konservativa ldnder kommer de nog inte att tycka om Valeries ljuva som-
marklanningar.

Vi vill férstérka Oriflame som skandinaviskt mérke, i manga linder vet kun-
derna inte om att Oriflame &r svenskt, och det &r nagot vi ar stolta éver. Vi vill
ocksa visa att vi jobbar med de bésta inom svensk design sa kunderna vet att
de far ta del av det senaste skandinaviska trenderna.

Ja, vi letar kontinuerligt efter svenska spdnnande designers till kommande ars
kollektioner.

| april-maj
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maérkena Kenzo, Armani och Ralph
Lauren till Sverige. Valerie har vuxit
upp med féretaget. Som barn féljde
hon med pa féraldrarnas inképsresor
och tréffade de stora kladskaparna.
Entreprenérsandan insép hon med
andra ord redanibarndomshemmet.

- Vidiskuterade alltid féretaget vid
middagsbordet. And& sedan jag var
liten har jag velat bli min egen, sdger
Valerie.

Det som lockade var friheten att
sjalv f& bestimma éver saval féretaget
inriktning och produkter, som &ver
sin arbetsdag.

I
VALERIE AFLALO

1976 Fods i Malmao.

1994 Borjar arbeta som modell.
1998 Arbetar for Renato Nucci
i Paris

1998-2000 studerar design pa
Malmé Design School.

2000 Blir Froken Sverige, flyttar
till Stockholm.

2005 Arbetar som forséljare pa
Gents Wear Group.

2006 Startar designforetaget
Valerie. Far dottern Nicoletta.

2011 Far kontrakt med Oriflame pa
egen kollektion accessoarer.

Kladforetaget Valeri har en om-
sattning 15 miljoner, och finns i 18
lander i 150 butiker.

- Tack vare att jag véxte upp med
foraldrar som hade féretag, vdgar jag
satsa somjag gor,jag har inga radslor.
Jag ar uppvuxen med att man sjilv
skapar sitt jobb.

Hemma pratades det alltid jobb,
och med sin nye pojkvdn Johan
Toérnstrém, som dr chef fér den inter-
aktiva avdelningen pa reklambyrén
Stopp och som hjalpt till med varka-
talogen till Valeries kladmaérke, pra-
tar Valerie ocks8 ofta jobb.

- Det aren livsstil, sager hon.

Har dudiinte stétt panagra
motgangar?

- Vare dag ar full av motgangar, tyger
som inte kommer, knappar som &r fér-
senade, klader som &r felsydda; jag blir
néstan férvdnad nar ndgot fungerar.

Valerie ser det snarare som problem
som maste l&sas, men om hon vetat
hur mycket jobb det skulle bli, kanske
hon skulle blivit ndgot annat istéllet.
Hennes féraldrar har inte alltid pushat
henne, utan snarare férsdkt bromsa.

- Vet duvad du ger dig in pa, har de
tjatat. De har férsékt f& mig att tdnka
efter, men jag har slagit dévérat till.

Hon kan férstd féraldrars omsorg
och oro.

- Detarentuff bransch, det finns s&
ménga som vill bli designers, och det
ir svart att komma in i butikerna, dar
harviverkligen fatt jobba hart.

Men att ge upp drémmen om att star-
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ta eget har aldrig féresvévat henne. Va-
lerie Aflalo vet vad hon vill, och hon
arbestdmd.

- Det &r den dér viljan som jag tror
ar nyckeln till framgdng. Samtidigt
skulle jag ibland beh&va vara mer ly-
hérd som chef, jag kan vara dalig pa
att delegera, jag vill helst ha kontroll
pa allt sjalv. Men jag ska g en chefs-
kurs, séger hon.

Just nu siljs Valeries klddmarke
p& NK trend, i Féltéversten i Stock-
holm och runt 100 butiker ute i lan-
det. Inom kort kommer hon att &pp-
na egna butiker, till att bérjan med
i Sverige, men drémmen &r att finnas
pa fler stiller i Europa, i férsta hand
Frankrike. Fér Valeries klanningar
férenar det skandinaviskt enkla med
det franskt feminina. Det méirks att
Valerie b&de &r svensk och fransk.
Franska Rivierans flird och glamour
finns néarvarande i plaggen, men
ocksd det skandinaviskt ljusa med
skira pasteller. Nagot annat som in-
spirerar henne ar secondhandklan-
ningar. Hon é&lskar att botanisera
bland sidenkléanningar i vintagebu-
tikerna i Stockholm, eller pé& resor.
Darifr&n plockar hon vackra detaljer
som spets, paljetter eller stenbrode-
rier till sina kollektioner. Mer séllan
inspireras hon av modet som &r con-
temporary, eftersom hon tycker att
dagens mode kan vara en likriktat
och fantasildst.

- Jag vill skapa en ”vill ha-kénsla”,
mina plagg ska vara som smégodis,
klader som man blir glad av, som fér-
gyller tillvaron, och som har det dar
lilla extra.

Nér hon var barn tyckte hon om att
leka p& sin mormors vind, en rymlig
vind med fénster i ett stort hus i Lim-
hamn. Dér fanns kldnningar sparade
frdn bade mormor, hennes mormors
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Blir glad av Att ha hittat kérleken
igen, och Nicoletta.

. Favoritklinning Paljettklanning
c« = medstor tygblomma fr&n vérkol-
} lektionen.

Favoritsmycken Storaringar,
secondhand.

Favoritlippstift Lappstiftet
"Leva” i fargen korall.

Inspireras av Manush och Chloé,
. vintageklanningar.

Vill pensionerasi Ett varmt land.
Motto More is more.

Glidjekick N&r min designassis-
tent skrev att jag var vérldens
basta chef.
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mamma, och Valeries mamma.

- Jag kladde ut mig och kdnde mig
s8 fin. Déar fdddes min ldngtan efter att
f& kla mig fint och vara vacker, sidger
Valerie Aflalo.

Glamorésa yrkeskvinnor inom film
och tv-branschen har hittills synts i
hennes klader, som sk&despelerskan
Malin Akerman, fotomodellen Kim
Kardeshian, sigerskan Pernilla
Wahlgren och flera programledare pé
TV4.

Bérjade som modell

Valerie Aflalo har Nicolettas babysal-
va pa lapparna och &r mosigt nyvaken
nér vi traffas fér fotografering. Det ar
fascinerande att se hur hon férvand-
las till en glamords prinsessa framfér
kameran. Det méarks att hon gillar att
kla sigitjusiga klanningar och posera
framfér kameran. Modelltakterna sit-
teri. Valerie bérjade som modell redan
som 16-aring och blev fréken Sverige
ar 2000. D& flyttade hon frdn Malmd
till Stockholm och har sedan blivit
kvar. Nu bor hon i Vasastan med pojk-
van och dottern Nicoletta. I dag ser
hennes arbetsvardag annorlunda ut
&n under tiden som modell. Nar hon
inte sitter vid ritbordet och skissar
pé nya kldnningsmodeller basar hon
dver sina fyra anstéllda. En stor del av
arbetet handlar om logistik. Hon mé&s-
te ta massor av beslut varje dag och se
till att tyg, knappar, band och stenar
koordineras och hamnar p& samma fa-
brik dar kladerna ska sys upp. Ofta &r
hon pé resande fot fér att 6vervaka pro-
duktionen pa fabrikerna i Kroatien och
Kina, dar kladerna sys upp. I var ska
hon till Indien fér att leta efter nya fa-
briker som klarar av att sy upp kompli-

cerade plagg med mycket brodyr och
stenar. Som franskild lever hon varan-
nan veckas-liv, och brukar planera in
sina affarsresor till de veckor d& hon
arbarnledig.

Snarare &n att se efter vad som vi-
sas pa catwalken, spanar hon in vad
jetsetfolket har pa sig, nar de gér pa
fest nere pé kontinenten.

- Det &r viktigt att halla i huvudet
att kladerna ska gd att bira, efter-
som jag ar beroende av mina kunder,
séger hon.

Sina kreativa visioner komplette-
rade hon under sin tid pd Gentswear
da hon bland annat arbetade med f&r-
siljning, s& i dag finns &ven det kom-
mersiella tinket med sig i allt hon gér.
Nej, ndgra stora motgéngar i karria-
ren har Valerie Aflalo inte haft, men
s8 har hennes féraldrar stéttat henne
helhjartat hela tiden. Hennes mamma
ar arbetande deldgare i féretaget, och
hennes hégra hand.

- Mamma &r en viktig person i mitt
féretag, hon har raddat skutan fran att
sjunka mé&nga génger, siger Valerie
Alfalo.

Henne pappa har dessutom gétt in
som finansidr och lillasyster Celine
séljer hennes klanningar i sin mode-
butik i Helsingborg. Kanske ansluter
lillasyster Ariane ocksd s& sméning-
om, f&r just nu utbildar hon sig till de-
signer i Japan. Sammanhéllningen
ifamiljen Aflalo dr stark.

Livscoach

Den stdrsta motg&ngen hon har haft
aristéllet p& det privata planet, en job-
big skilsméssa fér tva &r sedan hall
néstan att ta livslusten ifr&n henne.
Om det inte varit fér dotter Nicoletta

och familjen vet Valerie inte hur hon
skulle ha orkat. St5d fick hon ocksa av
sina vdnner, bland dem Per Holknekt,
grundaren av Odd Molly.

- Per Holknekt har varit som en
mentor f6r mig. Men han vill inte kalla
sig mentor, "jag ar din van”, brukar
han séga, och det &r sant. Vi gick ige-
nom varsin jobbig skilsméssa samti-
digt, och d& stéttade vivarandra.

I framtiden drémmer Valerie om att
kunna flytta utomlands fér att vidare-
utvecklas som designer. Men innan
dess méste hon skaffa fram fler finan-
sidrer for att kunna 6ppna butiker i
Sverige och Europa.

- Att sitta upp mal ar kanske den
viktigaste nyckeln till framgéng, sa-
ger Valerie Alfalo. Men ocksa att fira
sina delmal.

Nar kollektionen till Oriflame lanse-
ras ska hon darfér 6ppna champagne-
flaskan och bjuda alla som hjélpt hen-
ne att nd sitt férsta, stora delmal. ere

VALERIES FEM
KARRIARTIPS:

1. Starta med en idé/produkt
som kan fylla
ett tomrum pa marknaden.

2. Fundera pa hur du ska
genomféra den.

3. Sluta kinna efter hur trétt
du &r, var beredd pa att jobba
hart for att lyckas.

4. Ga pa din intuition nar det
giller det kreativa. Kénns det
rétt, &r det ratt.

5. Var kritisk mot dig sjalv.
Vind och vrid pa allt.
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